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/O rondnern rawwolt SZKOLENIE ON LINE

% Demokracji Lokalnej 29-30 Sierpnia 2023 r.

im. Jerzego Regulskiego

JAK PROMOWAC INSTYTUCJE NA FACEBOOKU | INSTAGRAMIE
W SPOSOB ORGANICZNY | PLATNY. OMOWIENIE
FUNKCJONALNOSCI MANAGERA REKLAM

WAZNE INFORMACJE:
Proponujemy Panstwu udziat w szkoleniu podczas ktérego uczestnicy poznajg wiele efektywnych narzedzi
do promocji instytucji i komunikacji online. Wskazemy w jaki sposéb wykorzystywaé Social Media
do promocji swojej instytucji. Pokazemy rowniez inne wazne i potrzebne dziatania online. Omoéwimy
promocje bezptatne (organiczne) i ptatne. Przedstawimy i przeprowadzimy przez proces tworzenia
reklamy w Managerze Reklam. Zwrdécimy uwage réwniez na aktualne trendy promocji w mediach
spotecznosciowych. Nasze zajecia prowadzone s3 metodg warsztatowg — pracujemy na przyktadach, i nimi
poparte sg rowniez wszystkie omawiane tresci.
I
CELE | KORZYSCI:
e Zapoznasz sie z mozliwosciami i potencjatem Facebooka, Instagrama i oraz ich wykorzystanie
do promocji dziatan i budowania wizerunku instytucji w zakresie organicznym (bezptatnym) i ptatnym.
e Zdobedziesz wiedze 1z zakresu wykorzystywania mozliwosci kazdej omawianej platformy
spotecznosciowe;j.
e Zdobedziesz umiejetnosci wykorzystywania mozliwosci organiczne (bezptatne) — réznorodnosé form,
postow, formatow .
e Poznasz zasady i mechanizmy oraz inspiracje do tworzenia efektywnych postow i nauczysz sie tworzy¢
bazy pomystow tresci oraz je planowac.
e Nauczysz sie obstugi Managera Reklam i bedziesz mdgt samodzielnie przygotowywac reklamy ptatne.
e Poznasz aplikacje utatwiajgce dziatania promocyjne w Social Media.

PROGRAM:

1. Dane liczbowe z obszaru Internetu i Social Media w Polsce na 2023 rok oraz liczebnos¢ kazdej z
platform.

2. Czy wiesz kto jest Twoim odbiorcg — jak go zrozumiec i jak go oczarowac?

3. Social mediaiich mozliwosci — jak sie w nich poruszac obecnie i co jest najwazniejsze.

Podczas warsztatow:

W opcji organicznej:

e Przyjrzymy sie waznym elementom strony oficjalnej Facebooka (cover photo, profil photo, CTA)
oraz Instagrama (bio, highlights, siatka, aktywny link).

e Omodwie réznorodnos¢ publikacji jakie mamy aktualnie dostepne na fanpage (post, relacja, live, rolka,
wydarzenie) Facebooka oraz réznorodnosc¢ publikacji i formatéw na Instagramie (siatka — posty, video,
reels oraz Insta Story).

e Zwrdce uwage na znaczenie dopasowania grafik do wymogow platform.

e Przyjrze sie algorytmowi obu platform i wskaze dziatania, ktére przynoszg najwiecej oczekiwanych
efektow.

e Naucze jak prowadzi¢ strone oficjalng na Facebooku i Instagramie: jak pisa¢ angazujgce posty i jak je
planowac (Meta Business Suite).

e Przedstawie inspirujgce i dobrze prowadzone strony instytucji na FB i IG — dyskusja, wymiana.



e Dowiemy sie jak dzieki grupom zwiekszac zasiegi postoéw ze swojej strony na Facebooku. Powiem jak
i dlaczego warto je zakfadac.

e Opowiem jak wykorzystywac potencjat wydarzen FB i jak je tworzyc.

e Omowimy potencjat Insta Story i Reels na IG.

e Omoéwimy znaczenie i dobér # do zwiekszenia zasiegdw na IG.

o Jak efektywnie prowadzi¢ oba konta, jak planowaé komunikacje, zeby sie wzajemnie wspierata.

e Dyskusja na temat stabych i mocnych stron oby platform wraz ze sposobami na efektywne dziatania.

e Przejrzymy wspdlnie kilka stron i oméwimy je.

W opcji ptatnej:

e Opowiem o jakich zasad trzeba przestrzega¢ przy tworzeniu reklam na Facebooku i Instagramie
korzystajac z narzedzia Manager Reklam Meta - najwazniejsze regulaminowe kwestie.

e Wyjasnie jakie cele mozna zrealizowac za pomoca Managera Reklam:

- czemu stuzg i jak je dobrac i wykorzystaé do naszych potrzeb,

- omowienie poszczegdlnych celdw reklamowych,

- przedstawienie ich przeznaczenia do konkretnych potrzeb,

- omowienie efektow, ktérych mozemy sie spodziewac po kazdym z nich,

- zmiany jakie zachodzg w MR caty czas w zwigzku ze sztuczng inteligencja.
e Opowiem jak targetowac reklamy:

- geolokalizacja, wiek, pte¢, jezyk,

- zainteresowania, dane demograficzne, zachowania.

e Wyjasnie jak dobrac¢ umiejscowienie dla reklam — automatyczne czy reczne.

e Wyttumacze jak wybrac¢ budzet miedzy dziennym i catkowitym.

e Wyjasnie na jakie wskazniki zwracamy uwage przy konkretnych celach.

e Omodwié jak wazna jest grafika i dostosowanie jej do réznych umiejscowien.

e Pokaze jak robi¢ animacje ze zdjeé/grafik juz w Managerze Reklam.

e Przejde przez catos¢ procesu tworzenia reklam pokazujac go od podstaw i wyjasniajgc jak to nalezy
robi¢ kiedy chcemy reklamowac post z fanpage, wydarzenie, czy kiedy chcemy zapraszaé ludzi do
wejscia na strone www.

e Pytania, dyskusja, wymiana.

ADRESACI:

JST, instytucje panstwowe. Gminy, Powiaty, Miasta, Uczelnie, UP, Instytucje Kultury. Pracownicy
wydziatéw promocji i komunikacji jednostkach administracji publicznej, osoby przygotowujgce tresci,
grafiki na stronach internetowych i mediach spotecznosciowych w organizacjach samorzadowych.

PROWADZACA:

Beata Tomaszek - Absolwentka Miedzynarodowej Wyzszej Szkoty Nauk Politycznych przy Uniwersytecie
Slaskim oraz podyplomowej Szkoty Marketingu i Zarzadzania. Specjalistka ds. marketingu, promociji i
reklamy z wieloletnim doswiadczeniem w miedzynarodowych korporacjach, trenerka, konsultant
marketingowo-biznesowy mtodych bizneséw oraz mikro i matych firm. Doradza w zakresie marketingu
online, w tym mediéw spotecznosciowych i spojnosci komunikacji w réznych kanatach. Przygotowuje
strategie marketingowe online dla przedsiebiorcow i (wspdt)tworzy ich komunikacje w sieci. Od 7 lat
prowadzi warsztaty dla firm i instytucji panstwowych z zakresu funkcjonalnosci Social Mediéw (m.in.
Facebook, Instagram, Linkedin, You Tube, TikTok), tworzenia grafik w programie Canva.com, storytellingu
czy content marketingu. Pisze artykuty, teksty na strony www. Prelegentka na wydarzeniach dla
przedsiebiorcow. Pasjonuje sie rozwojem osobistym i prowadzi bloga dla przedsiebiorczych kobiet.
Moderuje grupe dla kobiet przedsiebiorczych na FB: Wspieramy sie w rozwoju i w biznesie i kilka grup
lokalnych. Przeprowadzita szkolenia zamkniete m.in. dla Wojsk Obrony Terytorialnej, Politechniki Slaskiej,
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego, Starostwa Powiatowego w Drawsku Pomorskim,
Uniwersytetu Zielonogdrskiego, Muzeum Gdanskiego, Narodowego Centrum Kultury, Uniwersytetu
Medycznego w todzi, Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu.
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/O rundacia Rorwoju INFORMACJE ORGANIZACYJNE
K pemokracii Lokalne] | KARTA ZGLtOSZENIA

im. Jerzego Regulskiego

Jak promowac instytucje na Facebooku i Instagramie w sposdb organiczny
i ptatny - omoéwienie funkcjonalnosci managera reklam

Szkolenie bedziemy realizowali w formie webinarium on line.

29-30 sierpnia 2023 r. Szkolenie w godzinach 10:00-14:00

Cena: 695 PLN netto/os. Udziat w szkoleniu zwolniony z VAT w przypadku
finansowania szkolenia ze srodkéw publicznych.

CENA zawiera: udziat w profesjonalnym szkoleniu on-line z mozliwoscia zadawania pytan,
materiaty szkoleniowe w wersji elektronicznej,
certyfikat ukoriczenia szkolenia.

DANE Fundacja Rozwoju Demokracji Lokalnej, Swietokrzyskie Centrum
DO ul. Sienkiewicza 78, IV pietro, 25-501 Kielce
KONTAKTU: tel. 41 344 66 30, 730-696-423, centrum@frdl.kielce.pl

DANE UCZESTNIKA ZGLASZANEGO NA SZKOLENIE

Nazwa i adres nabywcy
(dane do faktury)

Nazwa i adres odbiorcy

NIP Telefon

1. Imie i nazwisko uczestnika, stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU

2. Imie i nazwisko uczestnika, stanowisko,
E-MAILi TEL. DO KONTAKTU

Oswiadczam, ze szkolenie dla ww. pracownikow jest ksztatceniem zawodowym finansowanym w catosci lub TAK O
co najmniej 70% ze sSrodkow publicznych (prosze zaznaczy¢ witasciwe) NIE [
Prosze o przestanie faktury Na adres MailoOWy: ... s sessnsssssas sssassssssssssssns sasssssssssassasnasssssssssssasnss

Prosze o przestanie certyfikatu Na adres MailOWY: .......iiieiicnnniniiins s ssesssessesessasssssassssssssssesssssssssss s s sns sessassnsssassnssass
Dokonanie zgtoszenia na szkolenie jest réwnoznaczne z zapoznaniem sie i zaakceptowaniem regulaminu szkolen
Fundacji Rozwoju Demokracji Lokalnej zamieszczonym na stronie Organizatora www.frdl.kielce.pl oraz zawartej
w nim Polityce prywatnosci i ochrony danych osobowych.

Wypetniona karte zgtoszenia nalezy przestac¢ poprzez formularz zgtoszenia na www.frdl.kielce.pl
do 24 sierpnia 2023 r.

UWAGA! Liczba miejsc ograniczona. O udziale w szkoleniu decyduje kolejnos¢ zgtoszen. Zgtoszenie na szkolenie musi zosta¢ potwierdzone
przestaniem do Osrodka karty zgtoszenia. Brak pisemnej rezygnacji ze szkolenia najpdzniej na trzy dni robocze przed terminem jest
réwnoznaczny z obcigzeniem Paristwa naleznoscig za szkolenie niezaleznie od przyczyny rezygnacji. Ptatnos$¢ nalezy uregulowaé przelewem na
podstawie wystawionej i przestanej FV.

Podpis osoby upowainionej



mailto:centrum@frdl.kielce.pl
http://www.frdl.kielce.pl/

